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Wenn heutzutage
Informationen
über eine Dienst-
leistung oder ein
Produkt gesucht
werden, dann
passiert das in al-
ler Regel über
Suchmaschinen.
Will man also zu
den «Gefunde-
nen» zählen, ist
eine Präsenz in
den Suchmaschi-
nenunabdingbar.

Nutzerverhalten
Zusammenfassend kann aus all den publizier-
ten Studien zum Nutzerverhalten festgestellt
werden, dass die Verwendung von Suchma-
schinenmit ca.80%Anteilmittlerweile die be-
deutendste Informationsquelle ist.Auch ist be-
kannt, dass Suchende immer präziser und oft
mit zwei und mehr Begriffen in Kombination
suchen. Ebenfalls darf als sicher gelten, dass
das Erscheinen in den Suchresultaten bessere
Resultate und Akzeptanz zeitigt als in Werbe-
gefässen wie Bannern,ADWords etc.

Kosten einer Optimierung
EineOptimierung ist ein andauernder Prozess,
der nicht einmalig,sondern dauernddurchge-
führt werdenmuss.Damit trägtmandemUm-
stand Rechnung, dass die Suchmaschinen in
der Bewertung der in Konkurrenz stehenden
Seiten oft Anpassungen vornehmen. Das be-
deutet, dass nur die aktiv und periodisch opti-

Suchmaschinenoptimierung –
ein Muss?

mierten Seiten oben bleiben.Ohne detaillier-
te Kenntnisse der sichdauernd änderndenBe-
wertungsalgorithmen der Suchmaschinen
hat man in der Regel keine Chance, anspre-
chendeResultate zu erzielen.Deshalb lohnt es
sich,mit einem seriösen Anbieter zusammen-
zuarbeiten. Die Preise für eine solche Opti-
mierunghängen von verschiedenen Faktoren
ab:
• Anzahl der zu optimierenden Begriffe
(Faustregel:Maximum 10)

• Schwierigkeitsgrad der zu optimierenden
Begriffe (je kürzer, desto schwieriger)

• Konkurrenzgrad der Begriffe (je mehr Kon-
kurrenz, desto schwieriger)

Als Richtschnur kann bei einer Optimierung
von 10 Begriffen pro Jahr mit Kosten von ca.
900.– bis 1'800.– gerechnet werden.

Nutzen einer Optimierung
Vergleicht man die Kosten der Suchmaschi-
nenoptimierung mit denen anderer Online-
Werbeformen, so erkennt man,dass beispiels-
weiseGoogleAdwords imallergünstigstenFall
etwa gleich teuer sein wird – bei vergleichba-
rem Nutzen.Oft ist es aber die teurere Varian-
te. Bannerwerbung ist in der Regelmassiv teu-
rer.
Der Nutzen liegt auf der Hand:Wer gefunden
wird, der hat die besten Aussichten auf einen
Auftrag! Eine Position auf den ersten zwei Re-
sultatseiten ist aber Voraussetzung. Auch in
derWahl der Stichworte lässt man sich am be-
sten von Spezialisten beraten.Hier ist die Sicht
des Suchenden relevant und nicht jene des
Anbieters.Das entscheidetwesentlichüber Er-
folg und Nichterfolg.

Ist jedeWebseite optimierbar?
Grundsätzlich ist nicht jede Webseite geeig-
net, um optimiert zuwerden.Oftmals kann ei-
ne bestehende Seite aber so umgebaut resp.
angepasst werden, dass diese dann optimier-
bar wird.Die wichtigstenVoraussetzungen für
eine erfolgreiche Optimierung sind:
• Genügend Inhalt in Textform
• Durchlässiges Verlinkungskonzept inner-
halb der Seiten

• Geeignete und passende Inhalte,die zu den
Stichworten kongruent sind

Fazit
WerheuteeineWebseitebetreibtmit demZiel,
Dienstleistungen oder Produkte zu bewerben
resp.zu verkaufen,der sollte sich auch für eine
Optimierung entscheiden. Es druckt ja auch
niemand einen Prospekt, um diesen dann
nicht zu zeigen! R. Lutz

Damit Ihre WebSite in den verschiedenen
Suchmaschinen auch wirklich gefunden
wird,solltenSie folgendeTippsunbedingt
beachten:
• Konzentration auf die allerwichtigsten Be-
griffe (80:20-Regel)

• Viel Text zumThema ist unabdingbar
• Verlinken Sie IhreWebseite mit anderen
• KeineTricks – Siewerden von den Suchma-
schinen ansonsten abgestraft

• Wenn Sie wirklich gute Positionen möch-
ten, ist der Profi unabdingbar!
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